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ПРЕДИСЛОВИЕ

[де-то l] KoHIle l990-x одна из студенток, записавшихся ко мне
на курс по PR, спросила на первом занятии: <,А мы булем занимать-
ся брендингом?> И добавила: <,Мне кажется, это самое интересное>.
Помнится, йеня тогда несколько удивила такая продвинугость сту-
дентки: тогда даже специалисты большей частью видели в бренде
часть фирменноtо стиля - не боjIее. А технологию брендинга свя-
зыt]али с рекламой, в котороЙ этот фирмен}{ыЙ стиль (символика,
логотип) используется. Вопрос и реплика студентки почему-то за-
дели меня. И вскорея с некоторым удивлением открыл для себя, что
практически все мои не только разработки в сфеределовых комму-
никаций, соttиаJlьно-кульryрного менеджмента и маркетинга! но
и теоретиЧескио инl,ересы l} d)илософии культуры и личности так
или иначе, но фокусируют,ся именно на технологии брендинга. И эта
техноJIогия приобретасl, llcc боjIсе lllирокое распространение в биз-
}lece, некоммерческой лея,tсJlы{()сти, политике и искусстве, даже
в науке и обьценноЙ жизни. Бt1.1tee того, владение ею выступает
требованием к профессиональllой и жизненной компетентности
современного челоtsека.

Осознание этого обстоятельстl}:l и широкий интерес к брендинry
нарастают исключительно динамиtlllо. Ситуация радикально из-
менилась на глазах. Современная l1оJll41,ическая жизнь, бизнес, со-
циально-культурная сфера немысJlим1,1 без опоры на технологии
брендинга. В основl-tых вузоl]ских курсах по техtlологии менеджмен-
та, корпоративному упраt}леник), PR, рекламе в разной связи и не-
однократно I]волятся и затрагиваюl,сrl темы, сюжеты, связанные
с брендом и брендингом. Это и пробJIомы культуры управления
и работы с персоFIzшом, тему брендинга приходится затрагивать
и I} маркетинге, и I} психологии управления, развитии мотивации.
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