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ИССЛЕДОВАНИЕ СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИХ 

И ПОЛИТИЧЕСКИХ ПРОЦЕССОВ 

Примерные темы курсовых проектов:
1. Модели системного анализа в исследованиях СЭПП.
2. Критерии и ограничения в исследованиях СЭПП.
3. Метод структуризации в исследованиях СЭПП.
4. Проблемы построения дерева целей в исследованиях СЭПП. 
5. Фактологическое обеспечение исследований СЭПП. 
6. Социологические исследова​ния СЭПП.
7. Социометрия в исследованиях СЭПП.
8. Структурно-функциональный анализ в исследованиях СЭПП.
9. Экспертные методы в исследованиях СЭПП.
10. Метод Дельфи в исследованиях СЭПП.
11. Анкетные методы в исследованиях СЭПП.
12. Численная оценка в исследованиях СЭПП.
13. Программы и организация исследований в исследованиях СЭПП.
14. А. Смит и его подход к анализу экономических явлений с позиций трудовой теории стоимости. 
15. Методологический подход Д. Риккардо к анализу ренты, прибыли и заработной пла​ты. 

16. Сочетание экономического выбора и социальных факторов производства в методологии маржинализма А. Маршалла.
17. Исследование институциализации социально-экономических процессов в работах Т. Веблена, Дж. Гэлбрейта и представителей неоинституционаных течений XX века. 
18. Исследование роли государственного регулирования экономики в учении Дж. М. Кейнса.
19. Учение о монитаристских методах регулирования рыночного равновесия в теории М. Фридмена.
20. Антимонопольный и социально-ориентированный подход Л. Эрхарда к изучению социально-экономических процессов.
21. Концепция жизненного цикла в исследовании потребительского поведения Ф. Модильяни.
22. Сравнительный анализ современных моделей социально-экономи​че​ских процессов.

23. Американская модель современных исследований социально-экономи​че​ских процес​сов.

24. Германская модель современных исследований социально-экономи​че​ских процессов.

25. Шведская модель современных исследований социально-экономи​че​ских процессов.
26. Французская модель современных исследований социально-экономи​че​ских процессов.
27. Китайская модель современных исследований социально-экономи​че​ских процессов.
28. Методологические подходы современных российских экономистов к исследова​нию социально-экономических процессов.
29. Современные междисциплинарные подходы к исследованию социально-экономи​че​ских процессов.
30. Междисциплинарная связь методологии исследования социально-эконо​ми​ческих процессов с современными экономическими теориями, социологией, статистикой, демографией, теорией диалектики и психологией.
31. Системный подход к исследованию взаимодействия производ​ственно-экономиче​ских и социальных переменных.
32. Синергетический подход в исследовании социально-экономических процессов как самоорганизующихся и саморазвивающихся.
33. Экономические и социальные критерии порядка и хаоса в экономике.
34. Методы экспертных оценок в анализе социально-экономических процессов.
35. Роль игровых методов в определении эффективности принимаемых решений и выявлении степени риска в социально-экономических процессах.
36. Особенности исследования социальных сторон экономических процессов.
37. Теоретические и конкретно-прикладные методы исследования форм собственности на средства производства и процессов социальной стратификации в России.
38. Роль статистических и социологических факторов в исследовании социальной эффективности экономических процессов, отражающих уровень и качество жизни людей.
39. Специфика аналитических методов в моделировании, прогнозировании и проектировании социально-экономических процессов: занятости населения, рынка труда, проблем безработицы, формировании человеческого капитала.
40. Экономическое сознание, экономическое поведение, экономическая культура, экономические интересы людей как социальные и цивилизационные факторы социально-эко​но​мических процессов.
41. Особенности методологии и применения методов исследования политических процессов.
42. Понятие «политический процесс» как базовое в научном анализе политической действительности.
43. Субъекты политических процессов и особенности их исследования.
44. Категории «политическая деятельность» и «политические отношения» в исследова​нии политических процессов.
45. Политические процессы и политические институты: особенности их исследования.
46. Основные методологические подходы в исследовании политических процессов и особенности их применения.
47. Основные этапы разработки методологии исследования политических процессов.
48. Структура политического знания и особенности его применения в исследовании политических процессов.
49. Теория политической модернизации как метод исследования политических процессов.
50. Теологический, натуралистический, социоцентрический и культурологический подходы к изучению политических явлений и процессов.
51. Рационально-критические подходы к исследованию политических явлений и про​це​ссов.

52. Модели политического конфликта и политического консенсуса в исследовании политических процессов.
53. Социологические методы анализа политических процессов.
54. Западно-европейские модели социально-экономического развития.
55. Проблемы социального конструирования реальности.
56. Развитие общества в теории социальных альтернатив.
57. Социологический анализ прошлого и будущего России.
58. Социометрия как экспериментальный метод в науке об обществе в исследовании современных социально-психологических, экономических и политических процессов. 
59. «Социальное действие» в исследовании социально-экономических и политических процессов. 
60. Принцип «открытого общества» в исследовании социально-экономических и политических процессов.
61. Принцип свободы в исследовании социально-экономических и политических процессов.
62. Методология «Нового мышления» К. Гюнцля в современных исследованиях политических процессов.
63. Особенности «русской модели управления» социальными процессами и явлениями.
64. Принцип макиавеллизма в исследовании современных политических процессов.
65. Принцип справедливости в исследовании современных социально-экономиче​ских и политических процессов.
66. Принцип системности в исследовании современных социальных процессов.
67. Принцип «постчеловеческой персонологии» в исследовании современных социальных процессов.
68. Формирование бренда современной фирмы.

69. Формулировка мессиджа в современном брендинге.

70. Программирование паблисити в современном брендинге.
71. Продвижение артефакта массовой культуры в брендинтегрированном менеджменте.
72. Проектирования мифа о товаре и услуге в брендинтегрированном менеджменте.
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