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Задачи информационного сопровождения 

обеспечение взаимодействия со средствами 
массовой информации (федеральными и 

региональными) в части информирования о ходе 
реализации 

обеспечение информационной доступности 
сведений о ходе реализации мероприятий  

функционирование интернет-портала 
http://rosolymp.ru 

организация обратной связи с целевой аудиторией 
посредством организации и проведения 

спецпроектов и конкурсов, и ведения комплекса 
разъяснительных работ в социальных сетях 
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План работ 

Выбор каналов 
(средств) 

коммуникации  

Проведение 
внутреннего и 

внешнего мониторинга 
эффективности 

проводимых 
мероприятий 

Корректировка плана 
мероприятий 

информационного 
сопровождения, 

изменение 
интенсивности PR-

усилий, смена каналов 
коммуникации 

Разработка PR-
обращений (создание 

информационных 
поводов, социальная 
реклама – создание 

аудио-, видеороликов и 
т.д.) 
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Эффективные каналы коммуникации с целевой 
аудиторией 

•Социальные сети «Вконтакте», «Twitter», «Instagram». 

•Портал http://rosolymp.ru 
Школьники 

•СМИ 

•Социальные сети 

•Портал http://rosolymp.ru 

•Специализированные блоги 

Родители, представители 
общественности 

•Портал http://rosolymp.ru. 

•Специализированные блоги. 

•СМИ. 

•Социальные сети. 

Педагоги, руководители 
образовательных организаций 

 

•СМИ 

•Портал http://rosolymp.ru 

Органы управления 
образованием (региональные, 

муниципальные) 

http://rosolymp.ru/
http://rosolymp.ru/
http://rosolymp.ru/
http://rosolymp.ru/
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Участие руководителей системы образования, 
известных личностей 

Важнейшим направлением и 
одновременно условием 

повышения эффективности 
информационного сопровождения 

является участие в освещении 
первых руководителей системы 

образования, известных деятелей 
науки, культуры, спорта, известных 
представителей бизнес-структур. 

Встреча Министра образования и науки Российской 
Федерации Дмитрия Ливанова с руководителями 

национальных сборных и призерами международных 
школьных олимпиад 

27 октября 2014 года в 12.00 
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Участие руководителей системы образования, 
известных личностей 

Участие известных личностей в 
освещении олимпиадного 

движения способствует усилению 
внимания со стороны СМИ и 

общественного мнения,  
способствует формированию и 
развитию интеллектуального 

потенциала страны.  

Пресс-конференция по теме:  
«Что российские школьники привезли с международных 

олимпиад?» 
 

23 октября 2014 года в 12.00 
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Постоянное информирование 

Важнейшим условием усиления 
присутствия необходимых 

сведений на информационном 
рынке является поиск и 

конструирование 
информационных поводов 

Федор Митяев:  

нелёгкий путь от провинциального 
школьника до участника международной 

олимпиады по географии 
 

26 ноября 2014 г., г. Москва 

в рамках итогового семинара 
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Подготовка специализированных материалов 

Целесообразно ввести постоянные 
тематические блоки информации 

в СМИ: статей в печатных и 
электронных изданиях 
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Подготовка специализированных материалов 

Пропаганда имиджа «Успешного 
победителя олимпиад» 



10 

Опубликована  статья в 
электронном СМИ «Пять 

углов» по теме:  

Кадровый резерв // Как 
воспитать ценные кадры со 

школьной скамьи? 

Освещение олимпиадного движения в СМИ 
(специализированные интернет-журналы) 

http://abitur.5uglov.ru/poleznye_novosti/kadrovyy_rezerv_kak_vospitat_tsennye_kadry_so_shkolnoy_skami/ 

http://abitur.5uglov.ru/poleznye_novosti/kadrovyy_rezerv_kak_vospitat_tsennye_kadry_so_shkolnoy_skami/
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Освещение олимпиадного движения в блогах 

https://twitter.com/vserosolymp/ 
 

22% школьников регулярно 
посещают свой аккаунт в Twitter  

http://vserosplym.livejournal.com/ 
 

6% школьников регулярно читают 
блоги в Live Journal 

Блоги с каждым днем становятся все более популярны среди школьников России 
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Освещение олимпиадного движения в блогах 

В Twitter размещено 89 постов - краткая и емкая информация о предстоящих 
и прошедших событиях 
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Освещение олимпиадного движения в блогах 

В Live Journal размещено 10 постов - объемные обзорные или аналитические 
статьи 
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Освещение олимпиадного движения в 
социальных сетях 

http://vk.com/vserosolymp/ 
 

95% школьников  регулярно 
пользуются ВКонтакте  

http://instagram.com/vserosolymp/ 
 

36 % школьников регулярно 
пользуются Instagram 

Социальные сети – один из самых эффективных каналов коммуникации  
с целевой аудиторией 
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Освещение олимпиадного движения в 
социальных сетях 

Собраны фотоотчеты с 
прошедших олимпиад, 
которые оформлены в 

яркие и запоминающие 
коллажи 

В Instagram 
размещены 20 

фотоотчетов 



16 

Освещение олимпиадного движения на радио 

15.09  на радио «Сити-ФМ» на тему: «Школьные 
олимпиады, вчера, сегодня, завтра» 

9.09  на радио «Детское радио» на тему 
«Воспитываем интеллектуальных чемпионов» 

9.10  на радио «Маяк» на тему: «Международные 
школьные олимпиады, как престиж отечественного 

образования»  

3.11  на радио «Комсомольская правда» на тему 
«Развитие одаренных детей» 
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Освещение олимпиадного движения  - 
создание фото и видео-истории 

Подготовлен видеоролик, 
посвященный 

олимпиадному движению 

О каждой олимпиаде 
подготовлен фото-отчет 

Подготовлены интервью с 
руководителями сборной 
по математике и химии 
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Освещение олимпиадного движения - 
создание фото и видео-истории 

Фото и видео публикуются в социальных сетях 
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Современный 
интерактивный 

дизайн 

Освещение олимпиадного движения на 
Портале РосОлимп  
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Освещение олимпиадного движения на 
Портале РосОлимп  

Раздел Олимпиады 

Для каждого 
предмета создан 
специальный 
подраздел, 
содержащий 
актуальную 
информацию 
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Освещение олимпиадного движения на 
Портале РосОлимп  

Портал РосОлимп Региональный портал 

Актуальные документы публикуются в структурированном виде,  удобном для поиска 
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Освещение олимпиадного движения - 
создание фото и видео-истории 

В подразделах портала РосОлимп 
публикуются фото-отчеты и видео-
материалы о прошедших событиях в 
сфере олимпиадного движения 
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Мониторинг целевой аудитории (учащиеся) 

69,6% 

26,1% 

4,3% 

получают информацию об 
олимпиадах от учителей и 
знают о месте и времени 
проведения олимпиад 

хотели бы принять участие, но 
в школе нет никакой 
информации. Учителя не 
доносят информацию до 
учеников 

хотели бы принять участие в 
олимпиаде, но не знают у кого 
спросить об олимпиадах 

Цель – наблюдение за изменениями уровня информированности целевой аудитории. 
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Информационные материалы 

Изготовление и размещение в школах России плакатов-
памяток с целью информирования значимости олимпиад для 
школьников 

Изготовление и размещение в школах России плакатов с 
расписанием олимпиад на 2014-2015 гг. 

Изготовление и размещение памятки о привилегиях, которые 
получает призер или победить олимпиад 
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Разработка комиксов 
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Разработка комиксов 



27 

Разработка комиксов 

Совет родителям: если вы заметили 
у ребенка интерес к какому-либо 
предмету, постарайтесь убедить его 
принять участие в школьной 
олимпиаде. Задания здесь обычно 
не выходят за границы пройденного 
материала, но могут способствовать 
стремлению узнать еще больше. 
Только постарайтесь настроить его 
так, чтобы даже неудачно 
написанное задание не отбило 
охоту к учебе. Объясните, что 
непонятное и неизвестное – это 
просто повод сесть, почитать и 
узнать что-то новое. 


